
LANCEMENT DU RÉSEAU DE LA FILIÈRE
VRAC EN RÉGION OCCITANIE

Toulouse – 3 avril 2023
Montpellier – 17 avril 2023



Déroulé

9h40-10h15: Intervention de Réseau vrac sur les enjeux du vrac et la situation de la filière 
en Occitanie

10h20-11h30: Ateliers de co-construction

11h35-11h55: Restitution des ateliers

12h25-12h30: Mot de clôture de la rencontre 

9h30-9h40 : Introduction par Philippe Bauchet, directeur de la Transition Ecologique et 
Energétique de la Région Occitanie 

11h55-12h25: Témoignages des acteurs locaux de la filière vrac



M Philippe Bauchet

Directeur de la Transition 
Ecologique et Energétique
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Célia RENNESSON

Co Fondatrice et Directrice 
Générale
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LES ENJEUX DU VRAC ET PRESENTATION DE 
L’ASSOCIATION RÉSEAU VRAC
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Le gaspillage des produits

• Alimentaire : 7kg de nourriture encore préemballée / an / 
Français (ADEME)

• Cosmétiques : crèmes solaires…

Les déchets d’emballages jetables 

• 50kg / an d’emballages ménagers / Français (ADEME)

• 1,2 million de tonnes de déchets ménagers d’emballages 
plastique chaque année en France

• Déchets pastiques : le 7e continent ; seuls 22% sont recyclés

2 enjeux identifiés…
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…une solution : la vente en vrac…
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LOI n°2020-105 du 10 février 2020 - art. 41

La vente en vrac se définit comme la vente au consommateur de produits 

présentés sans emballage, en quantité choisie par le consommateur, dans 

des contenants réemployables ou réutilisables.

Article L120-1
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https://www.legifrance.gouv.fr/codes/article_lc/LEGIARTI000041557377


…qui propose de nombreux avantages…
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> Réduction des déchets d’emballages jetables

• Emballage primaire : réduction jusqu’à 95% des 
emballages du consommateur

> Réduction du gaspillage des produits

• Par le choix de la juste quantité : le consommateur 
adapte son besoin

> Réduction du bilan carbone

• Baisse jusqu’à 48% des émissions de CO2

> Réduction de la consommation en eau Source : WWF – Le pastique ça n’emballe plus - 2019

Estimation des bénéfices environnementaux de la 

vente en vrac pour la population française sur 1 an 
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…mais encore de nombreux défis pour la généraliser

• Sécurisation des pratiques

• Accessibilité produits & lieux d’achat

• Praticité

• Impact environnemental et social positif
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Réseau Vrac : l’interprofession des acteurs de la filière vrac

1 ÉQUIPE OPÉRATIONNELLE 
DE 

12 PERSONNES

1 CONSEIL D’ADMINISTRATION 
DE 

10 PROFESSIONNELS DE LA 

FILIÈRE

1200 ADHÉRENTS
DANS 16 PAYS

Composée de : Organisée autour de : Créé en :

2016
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Les engagements de l’association Réseau Vrac 

Les enjeux sur lesquels l’association travaille pour atteindre ces engagements :  

• Sécuriser les pratiques des fournisseurs, commerçants et consommateurs

• Rendre le vrac disponible pour tous les produits

• Rendre le vrac disponible dans tous les points de vente

• Rendre le vrac pratique

• Générer un impact environnemental et social positif
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Les missions de l’association

Structurer Développer Encourager

• Actions de lobbying 

• Formations métiers 

• Groupes de travail

• Mise en réseau des acteurs 

• Services et outils

• Salon du Vrac et du Réemploi 

• Partenariats clés

• Les citoyens

• Les collectivités

• Les entreprises

• Les journalistes
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Les grandes avancées permises par l’association
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Le marché de la vente en vrac
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LE MARCHE DU VRAC EN FRANCE

CA HT en mds € des épiceries vrac + rayons vrac des magasins bio et non bio 
(hors marchés)

Sources : Réseau Vrac et Nielsen
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Les chiffres de la consommation vrac en France
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Soit 4 millions de foyers 
français réguliers

31% 
Des foyers français ont 
consommé du vrac en 

2021

45% 
achètent vrac 1 fois par 
mois ou plus souvent

8.8 millions
de foyers acheteurs vrac

8€
par ticket**

9,5€* – 13,5€
par ticket

Source : NielsenIQ Panel Consommateurs Homescan I Panel View Vrac I 9 000 foyers répondants I 25 questions on line Décembre 2021

De manière générale- à quelle fréquence achetez-vous des produits en vrac?

combien dépensez-vous en moyenne pour vos achats de vrac- chaque fois que vous en achetez ?

*Indice 70 vs les gros consos de vrac **Indice 60 vs les gros consos de vrac (basé sur la consommation du bio en GMS au rayon d’épicerie)
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Des régions plus « consommatrices » vrac que d’autres
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Source : Panel Consommateurs Homescan I  decembre 2020
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Le GSS Bio pour cibler les plus gros acheteurs et les HMSM 
pour les consommateurs de vrac de demain
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46%

34%

7%

4%

3%

3%

1%

HMSM

Magasins BIO

Spécialistes Vrac

Marchés

Discount

Supérettes

Internet

circuits fréquentés pour acheter du vrac
% sur acheteurs de vrac

34%

44%

7%

5%

5%

2%

0%

Chez les acheteurs réguliers
de vrac

Source Nielsen PANEL VIEWS décembre 2021 I 9 900 Foyers répondants

50% des Français achètent du vrac dans 2 circuits
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La première raison d’achat en vrac : la quantité 
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Pour quelle raison principale achetez vous des produits en vrac? 

Source Nielsen PANEL VIEWS décembre 2021 I 9 900 Foyers répondants

3%

4%

5%

8%

10%

10%

23%

35%

Pour choisir les produits en les voyant réellement (pas dans des
packs en carton)

Pour avoir le choix entre plus de variétés de produits

Pour tester de nouveaux produits sans risquer de gaspiller

Pour acheter des produits bruts- peu transformés

Pour acheter des produits plus sains- plus naturels

Parce que ça revient moins cher

Pour réduire mes déchets d'emballages jetables

Pour acheter la quantité dont j'ai besoin
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Les français souhaitent trouver plus de produits vrac
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Les attentes des consommateurs

52%
des foyers français

souhaitent plus de produits en vrac 
dans leurs magasins

80% pour les acheteurs de vrac

Source : Nielsen PANEL VIEWS décembre 2021 I 9 900 Foyers répondant
Quelles familles de produits souhaiteriez-vous trouver davantage en vrac dans vos magasins habituels ?

ÉPICERIE
69%

ENTRETIEN
53%

HYGIÈNE/BEAUTÉ
41%

ALIMENTS ANIMAUX
28%
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Les français souhaitent des marques en vrac
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Les attentes des consommateurs

52%

des Français souhaitent des 
marques en vrac

69% pour les acheteurs de 
vrac 52

59

59

64

71

Des produits en vrac bio

Des produits en vrac avec AOP ou IGP

Les męmes produits qu'elles vendent habituellement
mais en vrac

Des produits en vrac plus sains  naturels que leurs
produits habituels

Les męmes produits qu'elles vendent habituellement
mais en vrac et moins cher

Quels types de produits aimeriez-vous que les marques 

proposent en vrac ?

Source : NielsenIQ Panel Consommateurs Homescan I Panel View Vrac I 9 000 foyers répondants I 25 questions on line juillet 2021
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1

Epicerie vrac

Magasin bio Hyper & supermarchés

+10 000
points de vente

2

3

De nombreux points de vente vrac en France
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Plus de 10 familles de produits sont disponibles en vrac

• Épicerie salée
• Epicerie sucrée
• Liquides alimentaires
• Cosmétiques
• Détergents
• Ultra frais
• Papeterie
• Quincaillerie
• Animalerie
• Bricolage
• Jardinerie
• Coiffure…
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Les grandes marques se mettent au vrac 

23
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LA SITUATION DE LA FILIÈRE VRAC EN 
RÉGION OCCITANIE
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La situation en région Occitanie
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Répartition des commerces spécialisés vrac par région au 

1er Janvier 2023

Région française qui abrite le 
plus grand nombre de 

commerces vrac par densité de 
population

9ème 
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La situation par département en Occitanie
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Une offre de spécialistes vrac inégalement répartie entre les 
départements

Une région dynamique et 
avec des projets

Porteurs de projet 
commerçants

7
Adhérents de l’association Réseau Vrac

12 Ouvertures 
de commerces vrac en 2022

Source : Réseau Vrac

Haute-Garonne

Lozère

Gard

Hérault

Pyrénées-
Orientales

Aude

Ariège

Hautes-
Pyrénées

Gers

Tarn-et-
Garonne

Tarn

Aveyron
Lot
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La situation en région Occitanie
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Répartition des commerces spécialisés vrac par typologie en région Occitanie

Source : Réseau Vrac

51 commerces fixes

15 commerces ambulants

12 commerces 
en ligne

@kilovert

@gevau’graines

Offre de produits locaux et biologiques
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Les acteurs de la filière vrac en région Occitanie
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80% des Hypermarchés, supermarchés et magasins 

de proximité  ont un rayon vrac

Carte des adhérents Réseau Vrac en Occitanie

330 magasins bio avec un rayon vrac en 2023

78 commerces spécialisés vrac en 2023

25 fournisseurs de produits vrac transformés ou 

prestataire de service (hors producteurs)
Source : Réseau Vrac, Biolinéaire & Nielsen
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Benoit Thierry

Chargé de projets



Mieux comprendre le besoin

Un questionnaire adressé largement en janvier 2023
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Mieux comprendre le besoin
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Mieux comprendre le besoin
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Ateliers de co-construction

Comment créer une communauté régionale 
d’acteurs du vrac impliquée et dynamique ?

Quelle communication & sensibilisation à          
destination des consommateurs ?

Identifier les leviers et les freins au 
développement du vrac en région et comment les 
résoudre ?

Lieu Animateur

1.

2.

3.



Restitution des ateliers

Comment créer une communauté régionale d’acteurs du vrac 
impliquée et dynamique ?

Quelle communication & sensibilisation à destination des 
consommateurs ?

Identifier les leviers et les freins au développement du vrac en 
région et comment les résoudre ?

1.

2.

3.



Témoignages



Julie Batmale

Gérante de l’épicerie Amstram Vrac



Témoignages d’acteurs vrac de la région

Mauzac



Martin Domenge Abeau

Créateur de l’Oie Gourmande



Témoignages d’acteurs vrac de la région



Mathieu Houppin

Gérant de l’épicerie vrac et café 
Le local



Laurent Odinot

Directeur Général - Co-Fondateur 
Woodland Garden



La consommation VRAC 100% 

sûre et responsable

www.woodlandgarden.fr



La solution Notre mission

Contribuer à démocratiser le vrac en le rendant

plus sûr, écoresponsable et rentable 

pour les consommateurs, les clients et les marques



La genèse : Woodland Garden
Pourquoi Woodland Garden ?

Des consommateurs qui réclament une meilleure hygiène (29%), une meilleure information sur 

les produits (28%), et souhaitent retrouver leurs marques (61%).

Des distributeurs qui cherchent à réduire la complexité opérationnelle du vrac, améliorer son 

modèle économique, et réduire l’utilisation du plastique (RSE)

Des marques qui veulent se lancer tout en étant identifiables en rayon

Pour répondre à des attentes non satisfaites dans le rayon vrac



La solutionNotre solution (après 18 mois de R&D)
Utiliser le sachet du fabricant en l’insérant dans le distributeur vrac

Les avantages :

1- Pour le consommateur : Produit jamais touché, origine garantie,

2- Pour le distributeur : Traçabilité,  coûts,  complexité,  plastique,

3- Pour les marques : Possibilité de communiquer, pas d’investissement.



Lancement fin 2022
Grande Distribution et Réseau Spécialisé Bio



Production 100% en France – bois français
Site de production - 1.250 M² à Beaucaire (30) – Déjà 9 emplois créés



La solutionContexte économique favorable

(*) Remplissage, nettoyage, stock de trémies, non qualité

Contexte réglementaire

« Loi Climat » du 20 Aout 2021 votée et promulguée

I'argument économique inattaquable

Article 11 : obligation de 20 % de surfaces de ventes 
consacrées à la vente en vrac d’ici 2030 dans les 
grandes et moyennes surfaces (commerces de plus de 
400m² de vente)

…le vrac représente entre 1% et 3% des produits 
vendus dans les grandes et moyennes surfaces en 
France.

Notre innovation fait économiser 170 € / an / trémie 
(*)

10,000 € par magasin en moyenne

Extrait du site du ministère :



CONTACT

Laurent ODINOT

Co-fondateur

07 69 09 48 95

laurent.odinot@gmail.com



Merci de votre attention



L’association des professionnels du vrac

5 rue d’Alsace 75010 PARIS - www.reseauvrac.org

contact@reseauvrac.org

Demandez vos invitations gratuites pour le Salon du
Vrac et du Réemploi les 14&15 mai 2023 au Parc Floral
de Paris.

contact@salonduvrac.com

www.salonduvrac.com

mailto:contact@reseauvrac.org


Date du 1er Webinaire technique: 

Lundi 12 Juin (de 10h à 12h)

Sujet à définir



Replay et support

Cycl'op.org

Rejoignez les acteurs de l’Economie Circulaire en 
Occitanie

https://www.cycl-op.org/

